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. e . .. . Kattaus kartanomiljodssa - sinulle ja ystavillesi!
Kampanja kerasi yhteensa 1151 klikkausta*, . TS~ ;'lungry
uhtaat raak t, taitavat keitti it ja idyll miljod \ ) or
joista 861 sivustoklikkauksia**. e thias sl ot ts. U (Fiand
ammattitaidolla loistokkai ksi a imista SRS
Keskimééréinen klikkaushinta 0,38 € ja suomalaistaruokaper:(lz‘r:‘e:it;;zr:‘.?invilisellivivahteella
keskimééréinen Sivugtoklikkauksen hinta Koe kattaus kartanomiljsdss ystavasi kanssa tai hyédynna

muita kartanon palveluja. Tutustu tarjontaan - mika seuraavista
makuelamyksista on sinun mieleesi?

oli 0,52 €. Mainosten kattavuus 20 588.
Klikkausprosentti kokonaisuudessaan 1,80
%. Kampanjointiin kaytetty budjetti on
yhteensa 450 €.

*Klikkaukset on yhteenlaskettu summa mainoksen
kaikista saaduista klikkauksista, esim. linkin Kauttuan ruukki
klikkaukset, tykkdaykset, jaot, kommentit. YKksi p ke Shiluonnon lautaselle
kayttdja voi saada aikaan useamman klikkauksen
= esim. tykkddmdalld mainoksesta ja klikkaamalla
linkkié = 2 klikkausta.

*Mainokselle asetettu tavoite = Tavoitteena

saada sivustolle kavijditd tai sitoutuminen -
pdivitykseen. Sivustoklikkauksissa lasketaan o .
mainoksessa olevan sivustolle ohjaavan linkin Kilpailu on paattynyt 12.8.2016

sekd Facebook-sivulla pdivityksissé ulkopuolelle tos kaikille Geallistiills, Olemirne yhteydessa viitiajaan Henkilokohitaisest
ohjaavien linkkien klikkaukset. Raportissa voi olla
yhden kdyttdjan useampia linkin klikkauksia.
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Kampanjassa oli kaksi kohderyhmaa, joille
mainontaa kohdennettiin heidan #h ml(/u/[r sfinland

5

kiinnostuksensa mukaan, mm.

ruokakulttuurista kiinnostuneille
henkiloille.

KAMPANJASIVU

Kampanjasivu kerasi yhteensa 1291
vierailua, joista 1091 on ollut yksittaisia
vierailuja. Yksittdisista vierailijoista 199 eli
18,4 % osallistui kilpailuun. Vierailijoista
69 % kaytti mobiililaitetta. Kampanjasivun
kautta Kkilpailua jaettiin 12 kertaa.
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Vastauksien jakautuminen:

Suomalaiset maut yhdistettyna
maailmanmatkojen tuliaisiin —
Vuojoen kartanoen pikantit
maut

1 Puhdasta ja takuutuoretta
\ villiruokaa Kauttuan ruukin

, miljodssa — keittiomestareiden
jalostamana

- B Maalta, mereltd ja metsista —
suomalaista ruokaperinnetta
idyllisessa huvilaymparistossa
Krapihovissa

B Klassikoita sesongin parhaista
raaka-aineista - reseptit
perintdna sukupolvesta toiseen
Noormarkun Klubilla

0 20 40 60 80 100

50 henkiloa kilpailuun osallistuneista antoivat oikeuden sahkopostimarkkinointiin
(kts. Excel, henkil6t vihrealla taustavarilla).
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Haastamme sinut! limianna tapahtumsz

Kampanjan ideana oli suositella ja ilmiantaa suomalaisia
ruokatapahtumia, joiden tarjonta hivelee makuhermoja seké jakaa
Instagramissa kuva mistd tahansa tapahtumasta aihetunnisteella
#hungryforfinland.

FACEBOOK

Kampanja kerasi yhteensa klikkausta*, joista 896
sivustoklikkauksia 701**. Keskimaarainen klikkaushinta 0,33
€ ja keskimaarainen sivustoklikkauksen hinta oli 0,43 €.

Mainosten kattavuus 13007 henkilda. Julkaisujen reaktiot 471
kpl (tykkaa, ihastu, haha, vau, surullinen, vihastu.) Kaikkien

klikkausten klikkausprosentti kokonaisuudessaan 3,01 %.
Kampanjointiin kdytetty budjetti on yhteensa 299,93 €. R
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*Klikkaukset on yhteenlaskettu summa mainoksen kaikista saaduista klikkauksista, esim. linkin klikkaukset,
tykkdykset, jaot, kommentit. Yksi kéyttGjéa voi saada aikaan useamman klikkauksen = esim. tykkdadmdalla
mainoksesta ja klikkaamalla linkkié = 2 klikkausta.

**Mainokselle asetettu tavoite = Tavoitteena saada sivustolle kavijéitd tai sitoutuminen pdivitykseen.
Sivustoklikkauksissa lasketaan mainoksessa olevan sivustolle ohjaavan linkin sekd Facebook-sivulla
pdivityksissd ulkopuolelle ohjaavien linkkien klikkaukset. Raportissa voi olla yhden kdyttdjén useampia linkin
klikkauksia.

Kampanjassa oli kolme kohderyhmaa, joille mainontaa kohdennettiin heidan
kiinnostuksensa mukaan, mm. ruokakulttuurista kiinnostuneille henkildille, tapahtumista
kiinnostuneille henkiloille. Kampanjan yleis6a optimoitiin kampanjan

aikana.
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Hungry for

: llmianna ruokatapahtuma!
Finland

) Suosittele ja
itmianna suomalaisia ruokatapahtumia

Koe kattaus

Hungryna tapahtumiin

limianna ruokatapahtuma
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KAMPANJASIVU

Kampanjasivu kerasi yhteensa 1190 vierailua, joista 1055 on ollut yksittaisia vierailuja.
Vierailijoista 93 % kaytti poytakonetta ja mobiililaitetta 7 %. Kampanjasivun jaettiin 8 kertaa.
Lisattyja tapahtumia:

Lasten luontolauantai: Eldinten syyspuuhia, 1.10.2016, Espoo
Oktoberfest Musion Linnassa, 15.10.2016, Mustio, Raasepori
Kohdataan maalla -ruokamarkkinat, 24-25.9.2016, Inkoo
Tammisaaren syysmarkkinat, 22.-23.9.2016, Tammisaari - Raasepori
Artesaaniruuan sm-kisat, 10.- 13.10.2016, Tammisaari - Raasepori
Lohjan omenakarnevaali, 24.9.2016, Lohja

OlutExpo

Slow Food Festival, 1-2.10.2016, Fiskars — Raasepori

Ahvenanmaan Sadonkorjuujuhlat 16.-18.9.2016

eliméen ldhiruokamessut

apahtuma

limianna ruokat:

Hungry for

Finland Hungryna tapahtumiin?

Etvsv #hungryforfinland

Tietoja
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Yhteistulokset
Kartanot Tapahtumat Yhteensa
Klikkaukset 1151 896 2047
Sivustoklikkaukset 861 701 1562
Keskimaarainen 0,38 € 0,33 € -
klikkaushinta
Keskimaarainen 0,52 € 043 € -
sivustoklikkaushinta
Mainoksen kattavuus | 20 588 13007 33595
Klikkausprosentti 1,80 % 3,01%
Mainosten 450 € 299,93 € 749, 93 €
klikkaushinnat
yhteensa

Molempien kampanjoiden osalta toimitettiin myos sisaltokalenteri / sisaltdideoita mukana
olevien yritysten / tapahtumien kayttoon. FlowHouse ajasta joitakin julkaisuja Hungry for
Finlandin Facebook-sivulle.

Alkuperaisen suunnitelman budjettia nostettiin ndiden kahden kampanjan osalta
saatuamme viestin kesakuun puolen valin jalkeen, ett tarvittavaa maaraa yrityksia ei oltu
saatu mukaan. Kampanjat oli kuitenkin luotu, joten tilaajan paatoksella mainosbudijettia
kaytettiin naihin kahteen kampanjaan enemman.



